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BABYV

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang telah dijelaskan di
bab sebelumnya, maka kesimpulan dari penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Berdasarkan Uji F dapat disimpulkan bahwa secara simultan promosi
campuran (biaya iklan, biaya promosi dan Personal Selling) berpengaruh
signifikan terhadap VoLumc Penjualan pada UD. Mebel Cahaya Sakra
Lotim periode 2006-2010, dengan demikian hipotesis pertama diterima.

2. Kemudian secara parsial (sendiri-sendiri) dapat disimpulkan bahwa
Variabel Biaya lklan, Biaya Promosi dan Personal Selling juga
berpengaruh signifikan terhadap Volume Penjualan pada UD. Mebel
Cahaya Sakra Lotim periode 2006-2010. berarti bahwa Ha diterima dan
Ho ditolak. Ini membuktikan juga bahwa Hipotesis kedua juga diterima.

3. Variabel promosi paling dominant berpengaruh terhadap peningkatan
volume penjualan pada UD. Mebel Cahaya Sakra Lotim periode 2006-

2010.

5.2 Saran
1. Objek dan Subjek Penelitian
Penelitian ini memilih perusahan UD. Mebel Cahaya Kecamatan

Sakra Lombok Timur periode 2006-2010. Dan penelitian selanjutnya dapat
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menggunakan perusahaan lainnya yang ada di Kabupaten Lombok Timur
maupun kabupaten lainnya.
2. Bagi Peneliti Selanjutnya
Bagi calon peneliti selanjutnya dapat menggunakan variabel-
variabel lain yang dianggap punya pengaruh terhadap peningkatan volume

penjualan pada perusahaan yang lain.
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