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BABYV
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. KESIMPULAN

Beberapa hal yang dapat dapat disimpulkan dari penelitian ini adalah sebagai

berikut :

1. Peta posisi didasarkan pada tingkat kesamaan produk minuman menurut persepsi

konsumern.

2. Target pasar produk minuman teh botol sosro adalah value orinted custumer
sehingga positioning denan mengedepankan rasa yang segar dan aromanya untuk
merebut pasar dirasakan sudah tepat dan sesuai dengan input yang dihasilkan
dalam penelitian.

5.2. SARAN

Beberapa saran yang digjukan oleh peneliti untuk dijadikan bahan

pertimbangan adalah scbagal berikut :

1.

Deffrentiation yang dilakukan Teh Botol Sosro baru terbatas pada tingkat
markeling innovation yang mengedepankan rasa dan aroma yang segar scbagal
alat untuk merebut pasar. Jika ingin dipersepsikan benar — benar berbeda dengan
minuman lainnya, maka perlu untuk mciangkah pada tingkat deffrentiation yang

lebih tinggi, yaitu Niche Creation, Product Imitation, dan product Innovation.
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